<

‘Borkumer Zeitung

Hoch- und Niedrigwasser
Borkum (Fischerbalje)

NW
17.04
18.03
1852
19.36

HW
01.08. 1041 23.14
02.08 1136 --
03.08. 0.07 12.20
04.08. 052 13.00

04.26
05.26
06.18
07.03

135. Jahrgang / Nr. 117

Montag, 1. August 2016

Einzelverkaufspreis: 1,50 €

Borkum wirft Blick in die Zukunft der Insel

Wirtschaftsbetriebe der Stadt Borkum stellen Projekt ,,Borkum 2030“ und Tourismuskonzept in der Kulturinsel vor

Von Martina Hoga

BORKUM - Uber einen vollen
Saal freute sich Goran Sell, als
die Wirtschaftsbetriebe Bor-
kum (WBB) zur Prdsentation
des Leitbildes ,, Borkum 2030“
und des Tourismuskonzeptes
in die Kulturinsel eingeladen
hatten. ,Borkum verliert lang-
sam, aber stetig Marktanteile®,
beschrieb der WBB-Geschiifts-
fiihrer die Ausgangslage.
Wihrend Borkum nur einen
Zuwachs an Ubernachtungen
von 2,2 Prozent in zehn Jahren
hatte, zeigte die Tabelle, die
Sell auf die Leinwand proji-
zierte fiir die anderen ostfriesi-
schen Inseln — aufler Spie-
keroog - hohere Werte an. So
steigerte Langeoog im_glei-
chen Zeitraum seine Uber-
nachtungszahlen um 10,47
Prozent.

WBB-Geschiftsfithrer Go-
ran Sell und Tourismusdirek-
tor Christian Klamt prasentier-
ten die Ergebnisse und Kon-
zepte, die von der Steuerungs-
gruppe Tourismuswirtschaftli-
che Entwicklungsperspekti-
ven, ,STEP® und den vier
WKITT"-Team, - Konzeptent-
wicklung, Ideengebung, The-
menfindung und Trendset-
zung - erarbeitet hatten.

Borkum bietet
vier Urlaubswelten

Als Vision 2030 stellte Sell
vor: ,Borkum ist die lebens-
werteste und touristisch at-
traktivste ostfriesische Insel.
Sie bietet die hiichste Lebens-
und Urlaubsqualitit an der
Nordseekiiste.” Die Mission:
+Borkum erfiillt als Nordsee-
Destination die Lebens-, Ur-
laubs- und Freizeitwiinsche
von Gesundheits-, Familien-,
Erholungs- und Aktivtouristen
und von Insulanern. Borkum
versteht sich dabei in Gédnze
als ,Unternehmen” und als
Einheit, die einem gemeinsa-
men Anspruch verpflichtet ist.
In jeder Entwicklung ist die re-
gionale und kulturelle Her-
kunft der Insel erkennbar. Die
Natur ist Grundlage unseres
Lebens und unseres Unter-
nehmens - wir nutzen und
schiitzen sie nachhaltig.”

Ganz konkret zeigte Sell vier
Urlaubswelten, die Borkum
bietet: die Welt der Naturerleb-
nisse, dieWelt der Gesundheit-
serlebnisse, die Welt der Sport-
erlebnisse und die Welt der
Kulturerlebnisse. Unter den
Leitthemen  ,Touristischer
Masterplan”, ,Urlaubsqua-
litdt, Aufenthaltsqualitat, Mit-
einander”, ,Destinationsmar-
keting, Markensicherung” so-
wie ,Lebensqualitit und -
grundlagen” sollen diese Wel-
ten umgesetzt werden.

Auf Basis der Nachhaltigkeit
werden Natur-, Gesundheits-,
Sport- und Kulturerlebnisse
durch Bebauung, Produkte
und Dienstleistungen, Fiih-
rungen, Ausstellungen und
Vermarktung kreiert und ins-
zeniert.

Der touristische Masterplan

Auf grofies Interesse stief die Info-Veranstaltung der Wirtschaftsbetriebe Borkum.

umfasst 13 InfrastrukturmaR-
nahmen: die Renovierung von
Kulturinsel und Gezeitenland,
eine (virtuelle) Kulturscheune,
ein Funsporthaus, eine See-
briicke, die Basisinfrastruktur,
das Ortsbild, das Strandange-
bot, Naturbeobachtungsein-
richtungen, die Hafenentwick-
lung, Barrierefreiheit, ein Ver-
kehrskonzept sowie die Repré-
dikatisierung.

Prioritdt haben dabei das
Strandangebotskonzept mit
der Seebriicke bzw. einer Se-
gelbuhne. So soll in diesem
Jahr noch eine Strandsegel-
schule aufgebaut und etabliert
werden und neue Beachvol-
leyballanlagen entstehen. Fiir
das Projekt Seebriicke ist eine
Machbarkeitsstudie fiir 2017
angedacht.

Die Renovierung der Kul-
turinsel ist dabei fiir 2020 an-

edacht, die des Gezeitenlan-

ens filr 2025. Die Tennis-
schule soll noch in diesem Jahr
aufgebaut und etabliert wer-
den.

Auch Biirgermeister Georg
Liibben freute sich iiber die
grofe Resonanz, auf die die
Veranstaltung stieB. ,Der Tou-
rismus hat fiir unsere Insel in
jeglicher Hinsicht eine zen-
trale Bedeutung, deshalb
muss dieser wichtigste Wirt-
schaftszweig stetig weiterent-
wickelt und flexibel an die sich
dndernden Bediirfnisse der
Gdste angepasst werden”,
sagte der Biirgermeister.

Lebensgrundlagen
der Insulaner

Auf Initiative der Geschiifts-
leitung und des Aufsichtsrates
der Wirtschaftsbetriebe sowie
des Rates der Stadt Borkum
wurde im Mdrz vergangenen
Jahres die Fortschreibung des
Tourismuskonzeptes und die
Erstellung eines Leitbildes
L2Borkum 2030" beschlossen.
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sich nicht nur um die Erarbei-
tung eines Konzeptes zur Stei-
gerung der Urlaubsqualitét fiir
Géste handle, sondern glei-
chermaRen ein Leitbild fiir die
Insel entwickelt werde, das
sich auch perspektivisch um
die Lebensgrundlagen der In-
sulaner kiilmmert. Ganz kon-
kret gehe es um eine Steige-
rung der Lebensqualitit der
Menschen, die auf der Insel le-
ben.

Zuvor hatte der Biirgermei-
ster einen Blick zuriick gewor-
fen: Im Mirz 2015 hatte der
Stadtrat die Wirtschaftsbe-
triebe mit der Initiierung,
Steuerung und Gestaltung ei-
nes Prozesses zur Leitbildent-
wicklung beauftragt.

Wenig spater begann eine
Online-Befragung, an der sich
1.526 Géste und 1.108 Insula-
ner beteiligten. Im Mai wur-
den die Ergebnisse der Befra-
gung offentlich prisentiert
und zur aktiven Mitarbeit der
Borkumer bei der , Inselwerk-
statt” aufgerufen, an der sich
etwa 250 interessierte Biirger
sowie einige Stammgdste be-
teiligten.
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Rund 80 Insulaner erarbeite-
ten vergangenen Sommer im
Rahmen der ,Inselwerkstatt”
gemeinsam Ergebnisse zu den
Handlungsfeldern und The-
menbereichen  Gesundheit
und Sport, Touristische Infra-
struktur und Angebote, Natur,
Kultur, Regionale Identitit,
Vermarktung und Lebensqua-
litit fiir Insulaner. Dabei wur-
den wichtige Impulse fiir das
Leitbild 2030 gesetzt und erste
MaBnahmen und Projekte als
Ideensammlung konzipiert.

Die Ergebnisse wurden im
November 2015 im Aufsichts-
rat der Wirtschaftsbhetriebe
vorgestellt und diskutiert.

Georg Liibben dankte allen
dabei en%iigierten Biirgern:
4Es ist sehr beeindruckend,
wie viele Menschen sich hier
engagieren und fiir unsere In-
sel einsetzen. Sie setzen damit
ein sehr positives Zeichen und
tragen dazu bei, unsere
schiine Heimatinsel sowohl
fiir die Géste als auch fiir uns
Insulaner attraktiver zu gestal-
ten und lebens- und liebens-
wert zu erhalten und weiter zu
entwickeln.”
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Christian Ohlsen, Corinna Habben und Dr. Monika Harms (v.I.)

stehen stellvertretend flr die zahlreichen engagierten Burger auf
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